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Schulz Farben- und Lackfabrik
setzt auf Contentserv PIM

S
SCHULZ

Besser. Anders. Farbe. Leben.

Baar, Schweiz - 07.07. 2019 - Die Schulz Farben- und Lackfabrik, global Player fur
Farbprodukte, fuhrt PIM von Contentserv ein, dem weltweit fUhrenden Anbieter fur
Product Experience Management Software, um die steigende Produktvielfalt, Sprachen,
Touch Points und gesetzliche Vorgaben zu managen.

Die ersten Schritte bei der PIM Integration

Andreas Kern, Leiter Marketing Schulz Farben- und Lackfabrik, Gber die Grinde, ein
zentrales Product Information Management zu integrieren: ,In den letzten Jahren haben
nicht nur die Produktvielfalt, Sprachen und gesetzlichen Vorgaben in der
Produktkommunikation zugenommen, sondern auch der Anspruch der Kunden an die
Bereitstellung von strukturierten Produktinformationen. Auch die Zunahme der Touch
Points war fur uns ein wichtiger Grund, um in eine zentrale Anwendung fur die Verwaltung
und Publikation von Produktinformationen zu investieren.”

Eine schnelle und flexible Integration hat fur das Unternehmen eine hohe Prioritat, so dass
bereits in der ersten Projektphase ein Entwicklungssystem aufgesetzt und auf dieser Basis
das zentrale Datenmodell fir Product Information Management (PIM) und Digital Asset
Management (DAM) entwickelt wird.

Die zahlreichen Produktinformationen werden Schritt fur Schritt in das neue zentrale
PIM/MAM-System migriert und in einem weiteren Schritt wird das automatisierte Erstellen
der Technischen Merkblatter sowie die synchrone Produktion der zahlreichen Etiketten
uber das InDesign Plug-In priint:comet erfolgen.

Verschiedene Touch Points und Schnittstellen

In einer spateren Projektphase werden Stuck fur Stlick weitere Touchpoints ins Auge
gefasst - weitere Printmedien, die Anbindung der Webseite, das Shopsystem sowie die
Generierung von kundenindividuellen Produktdatenexporten sind denkbar.

Eine bidirektionale Schnittstelle zwischen dem ERP-System und dem PIM/MAM wird
aullerdem sicherstellen, dass Informationen regelmalig synchronisiert werden.

Systemanforderungen und
Implementierungspartner

Kathy Kabel, Projektleitung PIM/MAM bei Schulz Farben- und Lackfabrik: ,In den letzten
Monaten hat sich unser Kernteam intensiv mit den Anforderungen an ein zentrales System
beschaftigt. Fir uns war es wichtig ein System zu finden, das unsere Anforderungen zu
einem Hochstmald im Standard leisten kann und auch eine schrittweise Umsetzung des
Projekts ermdglicht. Nach einer langen Evaluierungsphase haben wir uns fur das Product
Information Management-System von Contentserv entschieden. Daneben war uns auch
der Implementierungspartner wichtig, der dieses Projekt mit uns erfolgreich umsetzt und
uns die nachsten Jahre partnerschaftlich betreut. Die Wahl fiel auf die SDZeCOM aufgrund
der langjahrigen Erfahrung in der Umsetzung von komplexen PIM/MAM-Projekten mit
anspruchsvoller Printausleitung.”

Uber die Schulz Farben- und Lackfabrik GmbH

Die Schulz Farben- und Lackfabrik GmbH, 1966 gegrundet, ist ein weltweit tatiges
Unternehmen mit rund 280 Mitarbeitern. Das Unternehmen produziert derzeit knapp
65.000 Tonnen Farbprodukte und erwirtschaftet einen Umsatz von knapp 90 Mio. EUR. Zu
dem Sortiment gehdren Produkte wie Dispersionsfarben, Lacke, Grundierungen, Putze,
Lasuren, Putzgrund, Bodenbeschichtungen, Holzschutz sowie Putz- und Tiefengrund.
Schulz entwickelt und produziert fur namhafte Discountermarken, klassische Eigenmarken
und Premium-Handelsmarken.

Uber Contentserv

Contentserv ermoglicht es Handlern und Markeninhabern bahnbrechende
Produkterlebnisse der Zukunft zu erschaffen, indem sie das volle Potenzial moderner
Technologien ausschopfen. Dahinter steht die Vision, den Alltag von Marketern und
Produktteams mithilfe einer modernen, umfassenden und geschaftsorientierten Plattform
zu vereinfachen - wobei die Time-to-Value stets im Fokus steht.

Die einzigartige Kombination von Product Information Management (PIM), Master Data
Management (MDM) und Marketing Experience Management (MxM) auf einer einzigen
Plattform erlaubt es dem Einzelhandel und Markenunternehmen, hochwertige, relevante
und emotional ansprechende Produkterlebnisse zu kreieren, mit denen sie die
Erwartungen ihrer Kunden ubertreffen.

Mehr erfahren unter https://www.contentserv.com
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